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Για πρώτη φορά στην Ελλάδα ο “Στρατηγός ” και ο “Αντάρτης” 

του µάρκετινγκ σε ένα συναρπαστικό ταξίδι γνώσης 

O “Στρατηγός” και ο “Aντάρτης” διασταυρώνουν τα ξίφη τους
∆ιηµερίδα Eπιχειρησιακής Στρατηγικής και Aντάρτικου Mάρκετινγκ

Απευθύνεται δε,σε:

● Επιχειρηµατίες και ιδιοκτήτες µικροµεσαίων 

επιχειρήσεων

● Αυτοαπασχολούµενους επιχειρηµατίες 

και επαγγελµατίες

● Ανθρώπους που επιθυµούν να ξεκινήσουν

την δικιά τους επιχείρηση 

● ∆ιευθύνοντες συµβούλους επιχειρήσεων 

κάθε µεγέθους

● Γενικούς ∆ιευθυντές

● ∆ιευθυντές Μάρκετινγκ µικρών, µεσαίων 

και µεγάλων επιχειρήσεων

● Στελέχη ∆ιευθύνσεων Μάρκετινγκ

● Στελέχη των ∆ιευθύνσεων Ολικής Ποιότητας

και Εξυπηρέτησης του Πελάτη

● ∆ιευθυντές διαφηµιστικών τµηµάτων

● Προσωπικό ∆ιαφηµιστικών Εταιρειών

● ∆ιευθυντές και στελέχη ∆ιευθύνσεων 

Επικοινωνίας και ∆ηµοσίων Σχέσεων

● Προσωπικό εταιρειών Επικοινωνίας 

και ∆ηµοσίων Σχέσεων

● Καθηγητές Μάρκετιγκ,∆ιαφήµισης 

και ∆ηµοσίων Σχέσεων

● Σύµβουλους Μάρκετινγκ 

και επαγγελµατίες µάρκετερ

● Εσένα!
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Απευθύνεται δε,σε:

● Επιχειρηµατίες

● ∆ιευθύνοντες σύµβουλους

● Γενικούς ∆ιευθυντές 

● Ανώτατα και Ανώτερα ∆ιευθυντικά 

Στελέχη ∆ιευθύνσεων Στρατηγικού 

Σχεδιασµού

● Εµπορικούς ∆ιευθυντές και ∆ιευθυντές

Μάρκετινγκ 

● Brand Managers και άλλα Στελέχη 

∆ιευθύνσεων Μάρκετινγκ

● Καθηγητές Στρατηγικής και Μάρκετινγκ

● Συµβούλους Στρατηγικής και Μάρκετινγκ 

● Εσένα!

1Ë ∏ª∂ƒ∞

2Ë ∏ª∂ƒ∞



Εισαγωγικές έννοιες
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Ο στόχος του Jack Trout είναι να ενεργοποιήσει
και να κεντρίσει το ενδιαφέρον του ακροατηρίου,
παρακινώντας όλους τους συµµετέχοντες να 

επανεξετάσουν το στρατηγικό τους σχεδιασµό
για τη νέα χιλιετία.

∆ιαπνεόµενος από ένα µεγάλο βαθµό ενέργειας,
ο Jack Trout θα επιδιώξει την όσο το δυνατό 
µεγαλύτερη ενεργή συµµετοχή των παρισταµένων
στα δρώµενα.Οι συµµετέχοντες θα µάθουν γιατί
η διαφοροποίηση προϊόντων είναι ουσιαστική
προκειµένου να κερδηθεί ουσιαστική διαφορά 
από τους ανταγωνιστές τους.

Παρέχοντας στο ακροατήριο µια πληθώρα 
παραδειγµάτων, προερχόµενα σε µεγάλο βαθµό
από περιπτωσιολογικές µελέτες εφηρµοσµένης
στρατηγικής πολλών σηµαντικών Ευρωπαϊκών
και διεθνών επιχειρήσεων, ο Jack θα επιδείξει αυ-
τά που ο ίδιος έµαθε µε το δύσκολο τρόπο. Επί
πλέον, ο Jack θα αποδείξει γιατί η διαφοροποίηση 
είναι το «κλειδί» για να αποκτήσει µια επιχείρηση 
θέση υπεροχής ως προς τους ανταγωνιστές της 
και να γίνει έτσι ο ηγέτης στο κλάδο που λειτουργεί.

Ένα διαδραστικό και εξαιρετικά ενδιαφέρον 
εργαστηριακό σεµινάριο 

Σηµείωση:

Η παρουσίαση και οι ασκήσεις θα γίνουν

στην Αγγλική Γλώσσα µε ταυτόχρονη

διερµηνεία στην Ελληνική (Απαιτείται

δελτίο αστυνοµικής ταυτότητας για τη

χρήση ακουστικών).

✐

1Ë ∏ª∂ƒ∞

Ο Dr. Jack Trout θα καθηλώσει τους συµµετέχο-
ντες µε διδαχές και πρακτικά παραδείγµατα από 
µερικές από τις πιο γνωστές διεθνείς µάρκες,
σχολιάζοντας τη στρατηγική τους και βοηθώντας
σας να αποφύγετε τα ίδια δαπανηρά λάθη που 
άλλοι µάνατζερ έκαναν (ανεξάρτητα από το 
πόσο µικρή ή µεγάλη είναι η µπράντα σας, οι 
αρχές είναι πάντα οι ίδιες).

Κατά τη διάρκεια αυτού του σεµιναρίου, οι 
αρχές της διαφοροποίησης θα «ζωντανέψουν»
µπροστά στα µάτια σας σε ένα αληθινό 
εργαστήριο διαφοροποίησης, όπου ο κάθε 
παρευρισκόµενος θα έχει την ευκαιρία 
να συµµετέχει και να «ανταλλάξει» τις σκέψεις
του συζητώντας από κοντά µε τον µοναδικό
Jack Trout.
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Ερωτήµατα που θα απαντηθούν

Ο Jack Trout ήταν ο πρώτος που πριν 35 χρόνια
ασχολήθηκε µε την σηµασία της χωροθέτησης
(positioning) στην αγορά, σε µία εποχή όπου 
κανένας δεν µπορούσε να φανταστεί την εξέλιξη
της αγοράς και τον σηµερινό παγκοσµιοποιηµέ-
νο και αµείλικτο ανταγωνισµό.Εάν µια επιχείρηση

δεν χωροθετηθεί ως «διαφορετική» στο µυαλό
του πελάτη της, απλά θα εξαφανιστεί. Γι αυτό,
σύµφωνα µε τον Trout, ο µόνος τρόπος για να
µπορέσει µια εταιρεία να επιβιώσει σήµερα είναι
αποκλειστικά µέσω «διαφοροποίησης».

Το να είναι η επιχείρηση διαφορετική 
δεν έχει να κάνει µόνο µε την ταυτότητά
της ή τη διαφήµιση. Η διαφοροποίηση
πρέπει να «αγκαλιάζει» όλα τα µέρη µιας 
εταιρείας. Πρέπει να γίνει η καρδιά της 
επιχειρησιακής σας στρατηγικής.

Εκµεταλλευθείτε αυτήν την µοναδική 
ευκαιρία και µοιραστείτε µε τον Jack Trout
µια ολόκληρη ηµέρα χρήσιµων συµβουλών
και πρακτικών παραδειγµάτων, από µερικές
από τις διασηµότερες µάρκες στο κόσµο
καθώς και από µερικές πολύ ενδιαφέρου-
σες ευρωπαϊκές επιχειρήσεις: το πώς 
πέτυχαν ή το γιατί έχουν αποτύχει.
Σας προσκαλούµε να έλθετε να δείτε ένα 
εργαστήριο διαφοροποίησης «στη 
σκηνή» και να συµµετάσχετε στη συζήτηση:
Πώς να διαφοροποιήσετε ένα προϊόν ή 
µια υπηρεσία ώστε να γίνετε πραγµατικοί
ηγέτες στην αγορά.

Πρόγραµµα

● Πώς µπορείτε να διαφοροποιήσετε τις
µπράντες σας και να χτίσετε µια ηγετική 
θέση;

● Ποια είναι τα πιο κοινά λάθη στο µάρκετινγκ
και στο χτίσιµο µπράντας; Πώς µπορείτε να
αποφύγετε τα λάθη αυτά µε µια σωστά 
δοµηµένη στρατηγική σχεδίαση;

● Γιατί η διαφοροποίηση είναι κρίσιµη για την
επιβίωση;

● Γιατί η εξειδίκευση και η απλότητα είναι δύο
από τα µέγιστα προτερήµατά µας για την 
επιτυχία ενός στρατηγικού σχεδίου;

● Τι είναι η µεγάλη «Μεγάλη Σπατάλη» και πώς
µπορείτε να την αποφύγετε ακολουθώντας
ένα σύνολο απλών κανόνων;

● Γιατί είναι απείρως προτιµότερο να υπερέχετε
σε ένα τοµέα παρά να είστε µέτριος σε 
πολλούς;



Θέµατα που θα αναλυθούν 
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Μέ τη λήξη του προγράµµατος θα είστε 
σε θέση να:

● Αντιλαµβάνεστε µε απλό και κατανοητό 
τρόπο την σπουδαιότητα της διαφοροποίησης,
το πώς να πρέπει να διαφοροποιηθείτε και 
το πότε είναι η σωστή χρονική στιγµή για να 
το κάνετε.

● Γνωρίζετε πώς να εστιάζεστε στον ανταγωνισµό
σας για να αναπτύξετε τη σωστή ανταγωνιστική
στρατηγική και πώς θα βγείτε νικητές στην 
αντιπαράθεση διαφοροποιώντας τα προϊόντα
και τις υπηρεσίες σας.

● Γνωρίζετε πώς να χρησιµοποιήσετε διαφορο-
ποιηµένες ιδέες ενάντια στον ανταγωνισµό
σας.

● Αντιλαµβάνεστε ότι πρέπει να είστε απλός!
Ακρογωνιαίος λίθος του κάθε στρατηγικού
σχεδίου είναι η απλότητα. Όσο πιο σύνθετο
και περίπλοκο είναι το στρατηγικό σας 
σχέδιο, τόσο αυξάνονται οι πιθανότητες 
αποτυχίας του.

● Γνωρίζετε πως να ακολουθήσετε ένα σύνολο 
απλών κανόνων για να αποφύγετε τη «Μεγάλη
Σπατάλη».

● Αντιλαµβάνεστε ότι οι περισσότερες επιχει-
ρήσεις δεν χρειάζονται περισσότερες ιδέες,
αλλά λιγότερες και καλύτερες.

Οφέλη από τη Συµµετοχή

● Το πρόβληµα αρχίζει και τελειώνει µε τον CEO! 
● Η µύθος της χρείας καλύτερων ανθρώπων! 
● Η Σχιζοφρένια της µάρκας! 
● H Σπουδαιότητα των Αντιλήψεων! 

● Αντιµετωπίζοντας τον Ανταγωνισµό! 
● ∆ιαφοροποιηθείτε ή Πεθάνετε! 
● Η Σηµασία της Κοινής λογικής!
● Μεγάλες µπράντες,µεγάλα προβλήµατα!

1Ë ∏ª∂ƒ∞



Πρόγραµµα ηµερίδας
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08:00-09:00 Εγγραφές / Καφές

09:00-09:15 Εισαγωγή / Ευχαριστίες.
Προλογισµός του Dr. Jack Trout από τον ∆ρα Γεώργιο Αυλωνίτη,καθηγητή Μάρκετινγκ 
και ∆/ντη του Μεταπτυχιακού Προγράµµατος Μάρκετινγκ και Επικοινωνιών µε Νέες 
Τεχνολογίες στο Οικονοµικό Πανεπιστήµιο Αθηνών (ΟΠΑ).

09:15-10:45 ● Η δύναµη της Παγκόσµιας οικονοµίας και η σηµασία της στρατηγικής ως τρόπος 
επιβίωσης.
❍ Στη σηµερινή άκρατη ανταγωνιστική εποχή δεν είναι αρκετό να έχετε τους σωστούς 

ανθρώπους,τη σωστή χωροθέτηση,τα σωστά εργαλεία,ή την ιδανική οργάνωση.
Για να επιβιώσετε πρέπει να έχετε την σωστή στρατηγική.

● Η στρατηγική έχει να κάνει µε τις αντιλήψεις.Η σηµαντικότητα της σωστής ονοµασίας.
❍ Στρατηγική χωροθέτηση.
❍ Πώς λειτουργεί το µυαλό του καταναλωτή.
❍ Σλόγκαν εναντίον ιδεών διαφοροποίησης.

10:45-11:15 ∆ιάλειµµα / καφές

11:15-12:45 ● Η στρατηγική έχει να κάνει µε τη διαφοροποίηση.
❍ Υπάρχουν πολλοί τρόποι να διαφοροποιηθείτε.Το µυστικό είναι να διαλέξετε έναν 

και να εστιάσετε σε αυτόν.
❍ Η διαδικασία των τεσσάρων βηµάτων για την ανάπτυξη µιας στρατηγικής διαφοροποίησης.

12:45-13:30 Γεύµα

13:30-15:00 ● Η στρατηγική έχει να κάνει µε τον ανταγωνισµό.
❍ Αντιµετωπίζοντας τον ανταγωνισµό.
❍ Πώς να σχεδιάσετε την σωστή ανταγωνιστική στρατηγική.

● Η στρατηγική έχει να κάνει µε την εξειδίκευση.
❍ Είναι απείρως προτιµότερο να υπερέχετε σε ένα τοµέα παρά να είστε µέτριος σε πολλούς.

● Η στρατηγική έχει να κάνει µε την απλότητα.
❍ Οι µεγάλες στρατηγικές ιδέες βρίσκονται στις µικρές λέξεις.

Η πολυπλοκότητα είναι ο εχθρός.Η απλότητα είναι το «Ιερό ∆ισκοπότηρο».

15:00-15:30 ∆ιάλειµµα / καφές

15:30-16:30 ● Η στρατηγική έχει να κάνει µε την Ηγεσία.
❍ Κανείς δεν θα σας ακολουθήσει εάν δεν γνωρίζουν προς τα που κατευθύνεστε.
❍ Οι ισχυροί ηγέτες οδηγούν οι ίδιοι την επίθεση.

● Η στρατηγική έχει να κάνει µε τον ρεαλισµό.
❍ Μεγάλες µπράντες – µεγάλα προβλήµατα!
❍ Αµελήστε την πραγµατικότητα της αγοράς και µάθετε επίπονα µαθήµατα 

µε τον σκληρό τρόπο! 

16:30-17:00 Εργαστήρι Στρατηγικής επί σκηνής µε τον Jack Trout και τους συµµετέχοντες.
Θα παρουσιασθεί και συζητηθεί η περιπτωσιολογική µελέτη µιας νέας ρώσικης αερογραµµής 
και το ακροατήριο θα δώσει την λύση στο πρόβληµα!

17:00-17:30 Στρογγυλό τραπέζι µε έλληνες επιχειρηµατίες.
Συντονιστής πάνελ,καθηγητής Γέωργιος Αυλωνίτης (υπό σχεδιασµό).



O Jack Trout έχει γράψει ιστορία στο επιχειρείν µε την 
ιστορική ανάπτυξη της ζωτικής για το µάρκετινγκ έννοιας
που µας είναι σήµερα γνωστή ως χωροθέτηση
(positioning). Ο ίδιος είναι υπεύθυνος για µερικές από 
τις πιο καινοτόµες ιδέες που εισήχθησαν στα πλαίσια 
την εµπορικής πραγµατικότητας κατά την τελευταία 
δεκαετία. Η παγίδα επέκτασης µπράντας, το «πολεµικό»
µάρκετινγκ και η εφαρµογή του µάρκετινγκ από κάτω
προς τα επάνω, είναι µερικές από τις πολλές καινοτόµες 
ιδέες και προσεγγίσεις που ο ίδιος ανέπτυξε και επεξήγησε
µε πειστικό και εφαρµόσιµο τρόπο.

O Jack Trout είναι πρόεδρος της εταιρείας Trout & Partners,
µιας από τις πιο έγκυρες εταιρείες συµβούλων επιχειρήσεων
διεθνώς µε κεντρικά γραφεία στο Greenwich του
Connecticut των ΗΠΑ και µε παραρτήµατα σε 13 χώρες.
Ο Jack Trout διευθύνει και καθοδηγεί ένα διεθνές δίκτυο 
εµπειρογνωµόνων για την εξυπηρέτηση των αναγκών των
πελατών του σε όλο το κόσµο.Η εταιρεία του έχει προσφέ-
ρει σηµαντικό έργο σε πελάτες, όπως:AT&T, IBM, Burger
King, Merrill Lynch, Xerox, Merck, Lotus, Ericsson,Tetra Pak,
Repsol, KPMG Peat Marwick, Procter & Gamble, Southwest
Airlines καθώς και σε άλλες εταιρείες του Fortune 500.

Ο Jack Trout ξεκίνησε τη καριέρα του συνεργαζόµενος 
αρχικά µε τον Jack Welch και τον Al Ries στην General
Electric και στη συνέχεια σαν γενικός διευθυντής της
Uniroyal. Αµέσως µετά, ίδρυσε µε τον Al Ries τη περίφηµη
διαφηµιστική εταιρεία Trout & Ries (πρώην Ries Cappiello
Colwell) στη Νέα Υόρκη, όπου, πέρα από τη διαφήµιση,
ασχολήθηκαν µε τεράστια επιτυχία σε θέµατα στρατηγικής
και µάρκετινγκ µε την ιδιότητα των συµβούλων επιχειρήσεων
για περίπου ολόκληρα 26 χρόνια.

Ο Jack είναι συγγραφέας ή συν-συγγραφέας 10 βιβλίων 
τα πλέον γνωστά των οποίων είναι τα: «Positioning:
The Battle for Your Mind»,«Marketing Warfare» που έχουν
µεταφραστεί σε 16 γλώσσες, το «Bottom-Up-Marketing»
καθώς και το περίφηµο «The 22 Immutable Laws of
Marketing».Άλλα γνωστά συγγράµµατα είναι τα «The New
Positioning», «The Power of Simplicity – A Management
Guide To Cutting Through the Nonsense And Doing Things
Right», «Differentiate or Die – Survival in Our Era of Killer
Competition», το «Big Brands Big Trouble», καθώς 
και το τελευταίο του «Trout on Strategy» το οποίο 
µεταφράστηκε και κυκλοφορεί ήδη στα ελληνικά από 
την ΠΡΟΘΕΣΗ ΑΕ και την INTERBOOKS.

Ο Jack Trout είναι ένας από τους πιο αναγνωρισµένους 
οµιλητές της εποχής µας και έχει δώσει περισσότερες από
2.000 οµιλίες σε ακροατήρια αποτελούµενα από ανθρώπους
του µάρκετινγκ και των επιχειρήσεων σε όλο τον κόσµο.

Λίγα λόγια για τον Jack Trout
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1Ë ∏ª∂ƒ∞



Εισαγωγικές έννοιες

O Jay Conrad Levinson θα εξηγήσει τις βασικές
διαφορές µεταξύ του Αντάρτικου Μάρκετινγκ
και του παραδοσιακού µάρκετινγκ, θα συζητήσει
για τα 100 όπλα του Αντάρτικου Μάρκετινγκ, θα 
αποδείξει ότι το µάρκετινγκ είναι πλέον επιστήµη
και θα εξερευνήσει τις προσωπικότητες των 
επιτυχηµένων ανταρτών µάρκετερ. O Jay Conrad

Levinson θα αποκαλύψει τα θεµελιώδη µυστικά
του Αντάρτικου Μάρκετινγκ και θα δείξει όλη την 
αλήθεια για το on-line µάρκετινγκ. Επίσης,
θα παρουσιάσει ένα προς ένα τα βήµατα 
που πρέπει κανείς να κάνει προκειµένου να διεκ-
δικήσει σηµαντικά κέρδη µέσω µιας αντάρτικης
επίθεσης µάρκετινγκ.
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Κατά τη διάρκεια της παρουσίασης του 
ο Jay Conrad Levinson, θα µιλήσει για τη σηµερινή
διάσταση του µάρκετινγκ διεγείροντας και 

εµπνέοντας το ακροατήριο µε τις ιστορίες και 
τις αναφορές του στις τακτικές του Αντάρτικου
Μάρκετινγκ που εφήρµοσε για εκατοντάδες 
πελάτες του σ’ όλο το κόσµο. Αυτό θα το κάνει
δηµιουργώντας παράλληλα µια αύρα ενθουσια-
σµού στο ακροατήριο που θα διαπιστώσει ότι όλα
όσα ο Jay Levinson πει είναι άµεσα εφαρµόσιµα.

∆εν µπορείτε παρά να διατηρείτε τις υψηλότερες
των προσδοκιών σας από τον άνθρωπο 
που δηµιούργησε και καθιέρωσε την έννοια
«Αντάρτικο Μάρκετινγκ» διεθνώς! Από τον 
γκουρού της διεθνούς διαφήµισης που «έτρεξε» 3
από τις 10 επιτυχέστερες διαφηµιστικές καµπάνιες
του 20ού αιώνα! Σύµφωνα µε το περιοδικό
Entrepreneur, ο Jay Conrad Levinson "είναι ένας 
από τους κορυφαίους ειδικούς στον κόσµο στον
τοµέα του επιχειρησιακού µάρκετινγκ,ενώ κανένας 
δεν γνωρίζει πως να χρησιµοποιήσει τα όπλα του
µάρκετινγκ καλύτερα από τον κορυφαίο του 
είδους,τον Jay Conrad Levinson".

Σηµείωση:

Η παρουσίαση και οι ασκήσεις θα γίνουν

στην Αγγλική Γλώσσα µε ταυτόχρονη

διερµηνεία στην Ελληνική (Απαιτείται

δελτίο αστυνοµικής ταυτότητας για τη

χρήση ακουστικών).

✐

Ένα διαδραστικό και εξαιρετικά ενδιαφέρον 
εργαστηριακό σεµινάριο 

2Ë
∏

ª
∂

ƒ
∞
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Ερωτήµατα που θα απαντηθούν 

Ο Jay Conrad Levinson, ο «πατέρας» 
του σύγχρονου Αντάρτικου Μάρκετινγκ θα 
αποκαλύψει στο ακροατήριο τα «µυστικά» και
τους κρυµµένους µηχανισµούς των αντάρτικων
στρατηγικών και των τακτικών κινήσεων, καθώς
και τους τρόπους που αυτές εφαρµόζονται στην
πράξη. Ο Jay Conrad Levinson θα παρουσιάσει
µια διαφορετική διάσταση του µάρκετινγκ.

Θα δείξει ότι το Αντάρτικο Μάρκετινγκ είναι 
ένας «κορµός»  µη συµβατικών τρόπων για την
επίτευξη συµβατικών στόχων, καθώς και µια 
αποδεδειγµένη µέθοδος για να αυξήσετε τα
κέρδη σας δαπανώντας ελάχιστα χρήµατα.

Το πρόγραµµα του Jay Conrad Levinson 
θα σας βοηθήσει να ανεβείτε και εσείς στο τρένο
της αλλαγής των τρόπων µας σε ότι αφορά στην 

εφαρµογή του µάρκετινγκ. Συµµετέχοντας στην
Ηµερίδα, θα αποκτήσετε µε ελάχιστο κόστος το
εισιτήριο που οδηγεί στη νέα χιλιετία.

Η είσοδος σε αυτή απαιτεί  να αφήσετε πίσω
τις παλαιές, απαρχαιωµένες ιδέες, έννοιες,
µύθους και παραδόσεις. Ο Jay Conrad Levinson
είναι εδώ κοντά µας για να µας τα διασφαλίσει!

Πρόγραµµα

Ερωτήµατα που θα απαντηθούν 2Ë ∏ª∂ƒ∞

● Πώς µπορεί µια επιχείρηση να παραµείνει 
ζωντανή σε «δύσκολους καιρούς» και πως 
θα χρησιµοποιήσετε την κρίση αυτή για να 
εντατικοποιήσετε τις σχέσεις σας µε το 
Αντάρτικο Μάρκετινγκ;

● Πώς οι εταιρείες Sony, Procter & Gamble,
Hewlett Packard, Hyatt και Rolls Royce 
στηρίχθηκαν στις τακτικές του Αντάρτικου 
Μάρκετινγκ,όπως δωρεάν δείγµατα,προσωπι-
κές επιστολές και ερωτηµατολόγια για να 
σηµειώσουν µεγάλες επιτυχίες;

● Πώς να επαναπροσδιορίσετε την εµπορική 
σας στρατηγική κατανοώντας τις βαθύτερες 
έννοιες των φράσεων «πελατολόγιο» και 
«µακροπρόθεσµη δέσµευση»;

● Πως ωφελεί η χρήση του ∆ιαδικτύου τις 
Αντάρτικες Τεχνικές. Παραδείγµατα από τις
δηµιουργικότερες και πιο επιτυχηµένες 
µεθόδους;

● Ποιοι είναι οι σηµαντικότεροι τρόποι, ώστε
να διατηρηθεί η εµπορική σας στρατηγική
καθ' όλη τη διάρκεια του χρόνου, χρησιµο-
ποιώντας αντάρτικες τακτικές;

● Το Αντάρτικο Μάρκετινγκ είναι ένα πετυχη-
µένο εργαλείο για τις µικρές εταιρίες που 
αποσκοπούν να κερδίσουν µερίδιο αγοράς 
από τις µεγαλύτερες. Είναι το Αντάρτικο 
Μάρκετινγκ ένα εργαλείο κατάλληλο για
κάθε τύπο επιχείρησης;

● Πώς οι εταιρείες µπορούν να χρησιµοποιή-
σουν τις µεθόδους του Αντάρτικου 
Μάρκετινγκ για να εξοικονοµήσουν χρήµατα
περιορίζοντας τη παραγωγή πρόσθετων
διαφηµιστικών υλικών, κάνοντας την επένδυσή
τους να αποδώσει καθιερώνοντας θερµές και
διαρκείς σχέσεις µε τους πελάτες τους;



Θέµατα που θα αναλυθούν 

● Ποιες είναι οι διαφορές µεταξύ 
του Παραδοσιακού και του Αντάρτικου 
Μάρκετινγκ.

● Τα όπλα του Αντάρτικου Μάρκετινγκ.
● Τα χαρακτηριστικά και η προσωπικότητα 

των ανταρτών µάρκετερ.
● Τα απόκρυφα µυστικά του Αντάρτικου 

Μάρκετινγκ.
● Οn-line Αντάρτικο Μάρκετινγκ.

● Πως µπορείτε να µειώσετε τα κόστη σας 
µε τις µεθόδους του Αντάρτικου Μάρκετινγκ.

● Τα δέκα βήµατα µιας επιτυχηµένης 
Αντάρτικης επίθεσης.

● Μάρκετινγκ και Αντάρτικη ∆ιαφήµιση.
● Αντάρτες Μάρκετερ και η χρήση 

του διαδικτύου.
● Αντάρτες Μάρκετερ και η σηµαντικότητα 

των δηµοσίων σχέσεων.
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Οφέλη από τη Συµµετοχή

Μέ τη λήξη του προγράµµατος θα είστε 
σε θέση να:

● Αναπτύξετε ένα αποτελεσµατικό πρόγραµµα
Αντάρτικου Μάρκετινγκ για την εταιρεία σας 
ή τους πελάτες σας και να λαµβάνετε καλύτε-
ρα αποτελέσµατα διατηρώντας τον προϋπο-
λογισµό σας στα ίδια επίπεδα.

● Αξιολογείτε τα προγράµµατα της διαφήµισης 
και των δηµοσίων σχέσεών σας, µε την βοήθεια
των πιο πρόσφατων τεχνικών του Αντάρτικου
Μάρκετινγκ.

● Εφαρµόσετε συγκεκριµένες τεχνικές στον 
τοµέα της ανάπτυξης της στρατηγικής σας,
για την προώθηση της µπράντας και του 
εµπορικού σας σήµατος, καθώς και για την 
επιτυχία του διαφηµιστικού σας συνθήµατος.

● Μεγιστοποιήσετε τα έσοδα από την εµπορική
σας στρατηγική.

● Μεγιστοποιήσετε το αποτέλεσµα από τα 
χρήµατα που επενδύσατε στο µάρκετινγκ.

● ∆ιαλέξετε τα σωστά όπλα του Μάρκετινγκ.
● Προσδιορίσετε µε ακρίβεια την αγορά στην 

οποία στοχεύετε να εισχωρήσετε και να 
αναπτύξετε την προιοντική σας ταυτότητα
(brand identity).

● Χωροθετήσετε το προϊόν ή την υπηρεσία σας 
σε µια «φωλεά» της αγοράς (niche) µε δυναµικό
τρόπο.

● Αποφεύγετε τα συνηθισµένα λάθη στο 
Μάρκετινγκ.

● Αυξήσετε τα έσοδα της επιχείρησής σας.
● Ωφεληθείτε από εκατοντάδες ιστορίες 

εταιρικής συµπεριφοράς και στρατηγικής
Μάρκετινγκ έτσι ώστε ενεργοποιηθείτε και
να δηµιουργήσετε την δική σας µοναδική
Αντάρτικη Στρατηγική.



Πρόγραµµα ηµερίδας

08:00-09:00 Eγγραφές / Καφές

09:00-09:15 Εισαγωγή / Ευχαριστίες.
Προλογισµός του Jay Conrad Levinson από τον ∆ρα Γεώργιο Αυλωνίτη,καθηγητή Μάρκετινγκ 
και ∆/ντη του Μεταπτυχιακού Προγράµµατος Μάρκετινγκ και Επικοινωνιών µε Νέες Τεχνολογίες
στο Οικονοµικό Πανεπιστήµιο Αθηνών (ΟΠΑ).

09:15-10:45 ● Αντάρτικο Μάρκετινγκ εναντίον Παραδοσιακού Μάρκετινγκ.
❍ Το Μάρκετινγκ είναι ένας κύκλος.Η ατέρµονη διαδικασία του καλού Μάρκετινγκ.
❍ Η επικοινωνία και «οι επαφές» είναι το κλειδί σε µια στρατηγική Αντάρτικου Μάρκετινγκ.
❍ Οι είκοσι κρίσιµες διαφορές µεταξύ του παραδοσιακού και του Αντάρτικου Μάρκετινγκ.

● Τα εκατό Όπλα του Αντάρτικου Μάρκετινγκ.
Τα εκατό όπλα,µία µοναδική λίστα των πιο πετυχηµένων και καινοτόµων τακτικών 
µάρκετινγκ παγκοσµίως.Ταξινόµηση των όπλων σε χρήσιµες κατηγορίες δράσης.

10:45-11:15 ∆ιάλειµµα / καφές

11:15-12:45 ● Memes:Το πιο σύγχρονα και αποτελεσµατικά όπλα στο Μάρκετινγκ.
❍ Επτά πράγµατα που πρέπει να υπάρχουν οπωσδήποτε στο meme σας.
❍ Τα πιο αναγνωρισµένα Αµερικάνικα memes του 20ου αιώνα.

● Το Αντάρτικο Μάρκετινγκ αντικαθιστά τις εικασίες µε την επιστηµονική προσέγγιση.
❍ Τι αποκαλύπτουν οι έρευνες.
❍ Γιατί οι άνθρωποι αγοράζουν;Τι πρέπει να γνωρίζετε!

12:45-13:30 Γεύµα

13:30-15:00 ● Τα δώδεκα χαρακτηριστικά της προσωπικότητας των Ανταρτών.
❍ Ποια γνωρίσµατα χρειάζεστε για να πετύχετε.
❍ Πως θα ενσωµατώσετε αυτά που έχετε σε αυτά που χρειάζεστε για την δική σας επίθεση

Μάρκετινγκ.
● Τα θεµελιώδη µυστικά του Αντάρτικου Μάρκετινγκ.

❍ ∆έκα έξι άγνωστες µέθοδοι µε τις οποίες µπορείτε να δώσετε πνοή στην δική σας 
στρατηγική Μάρκετινγκ.

❍ Πως να χρησιµοποιείτε τον χρόνο σας,τις ιδέες και την ενέργειά σας ώστε να αυξήσετε 
σηµαντικά τα κέρδη σας.

15:00-15:30 ∆ιάλειµµα / καφές

15:30-17:00 ● Η αλήθεια για το Online Marketing από την Αντάρτικη σκοπιά.
❍ ∆έκα τακτικές που πρέπει να ενσωµατώσετε στην online στρατηγική σας.

● Σηµειώστε επιτυχία µε µια Αντάρτικη Επίθεση.
❍ ∆έκα βήµατα δράσης.
❍ ∆ηµιουργώντας µια στρατηγική Μάρκετινγκ επτά γραµµών και ηµερολόγιο.

● Εξοικονοµώντας χρήµατα µε το Αντάρτικο Μάρκετινγκ.
❍ Οι πιο οικονοµικοί τρόποι για να εµπλουτίσετε το πελατολόγιο σας.

17:00-17:30 Στρογγυλό τραπέζι µε συµµετοχή ελλήνων διευθυντών µάρκετινγκ.
Συντονιστής πάνελ,καθηγητής Γέωργιος Αυλωνίτης (υπό σχεδιασµό).

Στη συνέχεια,στo πλαίσιo της χορηγίας της ERICSSON HELLAS SA,η κυρία Μαρία Μπούρα,Head 
of Communications South East Europe & Regulatory Affairs Greece θα παραδώσει επιταγή - βραβείο
Ericsson x1000 βραβεύοντας τον καλύτερο/η σε βαθµολογία  φοιτητή/τρια του µεταπτυχιακού
προγράµµατος σπουδών Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας µε Νέες Τεχνολογίες του Οικονοµικού 
Πανεπιστηµίου Αθηνών.
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Ο Jay Conrad Levinson θεωρείται ως ο πλέον
έγκυρος ειδικός στον κόσµο στα θέµατα του
Αντάρτικου Μάρκετινγκ. Είναι συγγραφέας
της πασίγνωστης, στους ανθρώπους των 
επιχειρήσεων, best-selling σειράς βιβλίων
στο Αντάρτικο Μάρκετινγκ, καθώς και άλλων
31 περίπου συγγραµµάτων σε διάφορα 
επιχειρησιακά θέµατα. Τα βιβλία του έχουν
µεταφραστεί σε 41 γλώσσες και έχουν 
πωλήσει πάνω από 14 εκατοµύρια αντίτυπα
διεθνώς.Οι ιδέες του γύρω από το Αντάρτικο
Μάρκετινγκ έχουν επηρεάσει µε τρόπο 
καθοριστικό το τρόπο που σκέπτονται τα
στελέχη του χώρου και διδάσκονται σε πολλά
προγράµµατα MBA διεθνώς. Ο ίδιος δίδαξε
για δέκα χρόνια τ ις στρατηγικές του
αντάρτικου µάρκετινγκ στο περίφηµο 
Πανεπιστήµιο Berkeley της Καλιφόρνια.
Υπήρξε για σειρά ετών άνθρωπος της 
διαφήµισης µε πετυχηµένη καριέρα στις ΗΠΑ
(Αντιπρόεδρος της J. Walter Thompson) 
και στην Ευρώπη (Creative Director και 
µέλος του ∆ιοικητικού Συµβουλίου της Leo
Burnett). Ο Jay σήµερα είναι Πρόεδρος της
συµβουλευτικής εταιρείας Guerrilla Marketing
International, που είναι ένας συνδεδεµένος
οργανισµός µέλος και εταίρος των Adobe και
Apple. Μέσω του Guerrilla Marketing
International ο Jay Conrad Levinson στηρίζει
προγράµµατα µάρκετινγκ µεγάλων αλλά και 
µικρών επιχειρήσεων διεθνώς.Τέλος, ο ίδιος 
ήταν µέχρι πρόσφατα ενεργό µέλος του 
Επιχειρησιακού Συµβουλίου της Microsoft.

Ο Jay Conrad Levinson είναι ενδεχοµένως 
ο πιο σεβαστός µάρκετερ στον κόσµο 
και είναι ο δηµιουργός µερικών από τις 
µεγαλύτερες και πιο επιτυχηµένες καµπάνιες
µάρκετινγκ όλων των εποχών, όπως: «The
Marlboro Man», «The Jolly Green Giant», «Fly
the Friendly Skies of United». Επίσης, έχει ο 
ίδιος παράξει πολλά ακόµη πετυχηµένα 
σλόγκαν και διαφηµιστικά θέµατα για µεγάλο
αριθµό εταιρειών του Fortune 500.

Τέλος, τα βιβλία του «Guerrilla Marketing for
Free: 100 no-Cost Tactics to Promote Your
Business and Energize Your Profits» και το
«Mastering Guerrilla Marketing: 100 Profit-
Producing Insights You Can Take to the Bank»,
πρόκειται να κυκλοφορήσουν σε λίγο καιρό
στα ελληνικά από τις εκδόσεις ΠΡΟΘΕΣΗ ΑΕ
– INTERBOOKS.

Λίγα λόγια για τον Jay Conrad Levinson

America Online
Netscape
Microsoft
United Airlines
Adobe
Apple
Visa
Wells Fargo
E&J Gallo Winery
The Sharper Image
American Express
Peterbilt Motors
Hewlett-Packard
Robert Mondavi Winery
Honda
Club Med PBS
Playboy
Hyatt Corporation
Encyclopaedia Britannica
Pacific Bell
Bank of America
Old Spice
Westin Hotels
Alberto-Culver

Sears
Holiday Inn
Montgomery Ward
Mercedes-Benz
Volvo
Nissan
Chrysler Corporation
Pillsbury Quaker oats 
Nestle
Jim beam
Midas muffler
Pepsi-Cola
The Mexican Government
Charles Schwab & Company
University of California
B.F.Goodrich
Beatrice Foods
Bell South
AT&T
The United Way
Arby's Roast Beef
Rolling Stone
Procter and Gamble
Hewlett-Packard

Μερικοί από τους πελάτες του Jay Conrad Levinson:
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Λίγα λόγια για την PROTHESIS SA

Η εταιρεία ΠΡΟΘΕΣΗ ΑΕ είναι µέλος του Οµίλου
Εταιρειών της ΝΕΟSET. Η εταιρεία ιδρύθηκε το
2003. Κύριοι πόλοι ενασχόλησης είναι η ανάπτυξη
της επιχειρηµατικότητας και της ηγεσίας, η 
διαχείριση και ανάπτυξη των ανθρώπων που 
εργάζονται σε δίκτυα αλυσίδων και franchising 
µε ιδιαίτερη έµφαση στους πωλητές, η στήριξη 
των δικαιοπαρόχων µέσω τεχνικών "αντάρτικου
µάρκετινγκ",καθώς,και η διοργάνωση επιµορφωτι-
κών και λοιπών πολιτιστικών εκδηλώσεων υψηλής
προστιθέµενης αξίας.

Η ΠΡΟΘΕΣΗ ΑΕ, εκπροσωπεί κατ' αποκλειστι-
κότητα στην Ελλάδα και στην Κύπρο, τον οίκο
Richardson των ΗΠΑ (www.richardson.com).
Ο οίκος αυτός, είναι ο µεγαλύτερος διεθνής 
εκπαιδευτικός - συµβουλευτικός οργανισµός που
ειδικεύεται: στην ανάπτυξη των δεξιοτήτων των
πωλητών, στην ανάπτυξη των δεξιοτήτων 
για την καλύτερη δυνατή εξυπηρέτηση του
πελάτη (customer Service), στη αναπτυξιακή
καθοδήγηση (coaching), στις διαπραγµατεύ-
σεις (negotiations) καθώς και στη λειτουργία
ειδικών κέντρων αξιολόγησης (assessment
centres). Τα κέντρα αυτά αφορούν στις
προσλήψεις και στην αξιολόγηση της 
απόδοσης, όλων όσοι ασχολούνται µε την
εξυπηρέτηση του πελάτη και την πώληση,
λιανική ή µη. Ο οίκος Richardson εδρεύει
στην Πενσυλβάνια των ΗΠΑ και διαθέτει 15
περίπου γραφεία ανά τον κόσµο.
Η ΠΡΟΘΕΣΗ ΑΕ αναφέρεται στα γραφεία
του Λονδίνου.

Τέλος, η ΠΡΟΘΕΣΗ ΑΕ συνεργάζεται µε 
διεθνείς εκδοτικούς οίκους για τη µετάφραση
και έκδοση στα ελληνικά εξειδικευµένων 
βιβλίων σχετικών µε το Μάνατζµεντ, καθώς
και τις Πωλήσεις/Μάρκετινγκ. Το 2005,
µεταφράστηκε και εκδόθηκε από την
ΠΡΟΘΕΣΗ/ INTERBOOKS στα ελληνικά το
τελευταίο βιβλίο του John Kotter "Η 

καρδιά της Αλλαγής", έκδοση Harvard Business
Press, καθώς και το βιβλίο της Linda Richardson,
"Σταµάτα να µιλάς, ξεκίνα να Πουλάς". Πρόσφατα
εκδόθηκαν αλλοί δύο τίτλοι, το "Το εγχειρίδιο για
Επιτυχηµένες Πωλήσεις" της Linda Richardson και
το τελευταίο βιβλίο του Dr. Jack Trout µε τον τίτλο
"Trout on Strategy: Capturing Mindshare,
Conquering Markets", εκδόσεις McGraw Hill.
Το 2007 αναµένεται η έκδοση των διεθνών µπεστ-
σέλερ του Jay Conrad Levinson, µε τίτλους
"Mastering Guerrilla Marketing" και "Guerrilla
Marketing for Free" εκδόσεις Houghton Mifflin Co,
το "Resonant Leadership" από τούς Richard
Boyatzis και Annie McKee, το "Heart of Change
Field Guide" από τους D.Cohen & J.P.Kotter εκδό-
σεις Harvard Business Press, καθώς και 
το "Positioning: 20th Anniversary" από τους 
Jack Trout και Al Ries,έκδοση McGraw Hill.

131Ë ∏ª∂ƒ∞ Jack Trout on Strategy: Differentiate or Die 2Ë ∏ª∂ƒ∞ Jay Conrad Levinson on Mastering Guerrilla Marketing
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