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∞Á·ËÙÔ› Ê›ÏÔÈ Î·È Ê›ÏÂ˜ – ·Á·ËÙÔ› Û˘Ó¿‰ÂÏÊÔÈ

∞ÓÙÏÒÓÙ·˜ ‰‡Ó·ÌË ·fi ÙË ÌÂÁ¿ÏË ÂÈÙ˘¯›· Ô˘ ÛËÌÂ›ˆÛÂ Ë ∏ÌÂÚ›‰· ÌÂ ÚÔÛÎÂÎÏËÌ¤ÓÔ ÔÌÈÏËÙ‹ ÙÔÓ Dr. Daniel Goleman Û˘ÓÂ¯›˙Ô˘ÌÂ ÙÔ Ù·Í›‰È Ô˘
ÍÂÎÈÓ‹Û·ÌÂ Ì·˙› Û·˜ ÙÔÓ ÂÚ·ÛÌ¤ÓÔ √ÎÙÒ‚ÚÈo. ∞˘Ù‹ ÙËÓ ÊÔÚ¿ ‰ÂÓ Â›Ì·ÛÙÂ ÌfiÓÔÈ. Œ¯Ô˘ÌÂ Ï¤ÔÓ ·ÚˆÁfi ÛÙÈ˜ ÂÎ‰ËÏÒÛÂÈ˜ Ì·˜ ÙÔÓ ÈÛÙÔÚÈÎfi ™‡Ó‰ÂÛÌÔ
∞ÓˆÓ‡ÌˆÓ ∂Ù·ÈÚÂÈÒÓ Î·È ∂¶∂ Ô˘ Â›Ó·È Û˘Ó‰ÈÔÚÁ·ÓˆÙ‹˜ Ì·˜ ÛÙË ¢ÈËÌÂÚ›‰· ∂È¯ÂÈÚËÛÈ·Î‹˜ ™ÙÚ·ÙËÁÈÎ‹˜ Î·È ∞ÓÙ¿ÚÙÈÎÔ˘ ª¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ. √ÌÈÏËÙ¤˜
ı· Â›Ó·È ÔÈ Dr. Jack Trout & Jay Conrad Levinson, ÌÂ ı¤Ì·Ù·: «Jack Trout on Strategy: Differentiate or Die» Î·È «Jay Conrad Levinson on Mastering
Guerrilla Marketing». ∏ ÂÎ‰‹ÏˆÛË ı· Á›ÓÂÈ ÛÙÈ˜ 18 & 19 √ÎÙˆ‚Ú›Ô˘ 2006 ÛÙÔ ∫¤ÓÙÚÔ ∆Â¯ÓÒÓ ÛÙÔ ACS.

O Dr. Jack Trout ‹Ù·Ó Ô ÚÒÙÔ˜ Ô˘ ÚÈÓ 35 Î·È Ï¤ÔÓ ¯ÚfiÓÈ· Ì›ÏËÛÂ ÁÈ· ÙËÓ ¤ÓÓÔÈ· ÙÔ˘ «positioning» Î·È ÙˆÓ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎÒÓ Ô˘ Ú¤ÂÈ Ó· ÙÔ 
Û˘ÓÔ‰Â‡Ô˘Ó. ∆ËÓ ÂÔ¯‹ ÂÎÂ›ÓË, Î·ÓÂ›˜ ·ÎfiÌË ‰ÂÓ ÌÔÚÔ‡ÛÂ Ó· Ê·ÓÙ·ÛÙÂ› ÙË ÛËÌÂÚÈÓ‹ ·ÁÎÔÛÌÈÔÔÈËÌ¤ÓË Î·È ¿ÎÚˆ˜ ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÈÎ‹, ÂÍÔÓÙˆÙÈÎ‹
›Ûˆ˜ ÁÈ· ÔÏÏÔ‡˜, ·ÁÔÚ¿. ∫·Ù¿ ÙÔÓ Jack Trout ÌfiÓÔ Ì¤Ûˆ ÙË˜ ‰È·ÊÔÚÔÔ›ËÛË˜ ÌÔÚÂ› Ó· ÂÈ‚ÈÒÛÂÈ ÌÈ· ÂÈ¯Â›ÚËÛË Û‹ÌÂÚ·. ŒÙÛÈ ÏÔÈfiÓ, 
ÛÙÈ˜ 18/10 Ô Dr. Jack Trout ı· ÌÔÈÚ·ÛÙÂ› Ì·˙› Û·˜ ÙÈ˜ ·Ó·Ú›ıÌËÙÂ˜ ÂÌÂÈÚ›Â˜ ÙÔ˘ Î·È ı· Û·˜ ‰Â›ÍÂÈ ÔÏÏÔ‡˜ Î·È ‰ÔÎÈÌ·ÛÌ¤ÓÔ˘˜ ÙÚfiÔ˘˜ ÁÈ· 
Ó· ÂÙ‡¯ÂÙÂ ÙËÓ ·fiÏ˘ÙË ‰È·ÊÔÚÔÔ›ËÛË. 

O Dr. Jack Trout Â›Ó·È ÚfiÂ‰ÚÔ˜ ÙË˜ ÂÙ·ÈÚÂ›·˜ Trout & Partners ÌÂ ÎÂÓÙÚÈÎ¿ ÁÚ·ÊÂ›· ÛÙÔ Connecticut ÙˆÓ ∏¶∞ Î·È ·Ú·ÚÙ‹Ì·Ù· ÛÂ 13 ¯ÒÚÂ˜. 
¶·Ï·ÈfiÙÂÚ· ˘‹ÚÍÂ Û˘ÓÂÚÁ¿ÙË˜ ÙÔ˘ Jack Welch Î·È Û˘ÓÂÙ·›ÚÔ˜ ÙÔ˘ Al Ries. √ Jack Trout Â›Ó·È Û˘ÁÁÚ·Ê¤·˜ ‹ Û˘Ó-Û˘ÁÁÚ·Ê¤·˜ 10 ‚È‚Ï›ˆÓ 
ÂÎ ÙˆÓ ÔÔ›ˆÓ ÙÔ ÙÂÏÂ˘Ù·›Ô «Trout on Strategy» Î˘ÎÏÔÊÔÚÂ› ÛÙ· ÂÏÏËÓÈÎ¿ ·fi ÙÈ˜ ÂÎ‰fiÛÂÈ˜ ¶ƒ√£∂™∏ ∞∂ – INTERBOOKS Î·È ı· ‰È·ÓÂÌËıÂ›
‰ˆÚÂ¿Ó ÛÂ fiÏÔ˘˜ ÙÔ˘˜ Û˘ÌÌÂÙ¤¯ÔÓÙÂ˜.

√ Jay Conrad Levinson, Ô «·Ù¤Ú·˜» ÙÔ˘ Û‡Á¯ÚÔÓÔ˘ ∞ÓÙ¿ÚÙÈÎÔ˘ ª¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ, ı· ·ÔÎ·Ï‡„ÂÈ ÛÙÈ˜ 19/10 ÛÙÔ ·ÎÚÔ·Ù‹ÚÈÔ Ù· «Ì˘ÛÙÈÎ¿» Î·È ÙÔ˘˜
ÎÚ˘ÌÌ¤ÓÔ˘˜ ÌË¯·ÓÈÛÌÔ‡˜ ÙˆÓ ·ÓÙ¿ÚÙÈÎˆÓ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎÒÓ Î·È ÙˆÓ Ù·ÎÙÈÎÒÓ ÎÈÓ‹ÛÂˆÓ, Î·ıÒ˜ Î·È ÙÔ˘˜ ÙÚfiÔ˘˜ Ô˘ ·˘Ù¤˜ ÂÊ·ÚÌfi˙ÔÓÙ·È ÛÙËÓ Ú¿ÍË. 
√ Jay Conrad Levinson ı· ‰Â›ÍÂÈ fiÙÈ ÙÔ ∞ÓÙ¿ÚÙÈÎÔ ª¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ Â›Ó·È ¤Ó·˜ «ÎÔÚÌfi˜» ÌË Û˘Ì‚·ÙÈÎÒÓ ÙÚfiˆÓ ÁÈ· ÙËÓ Â›ÙÂ˘ÍË Û˘Ì‚·ÙÈÎÒÓ ÛÙfi¯ˆÓ, 
Î·ıÒ˜ Î·È ÌÈ· ·Ô‰Â‰ÂÈÁÌ¤ÓË Ì¤ıÔ‰Ô˜ ÁÈ· Ó· ·˘Í‹ÛÂÙÂ Ù· Î¤Ú‰Ë Û·˜ ‰··ÓÒÓÙ·˜ ÂÏ¿¯ÈÛÙ· ̄ Ú‹Ì·Ù·.

√  Jay Conrad Levinson Â›Ó·È ¶ÚfiÂ‰ÚÔ˜ ÙÔ˘ Guerrilla Marketing International Î·È ıÂˆÚÂ›Ù·È ˆ˜ Ô Ï¤ÔÓ ÂÈ‰ÈÎfi˜ ÛÙÔÓ ÎfiÛÌÔ ÛÙ· ı¤Ì·Ù· ÙÔ˘
∞ÓÙ¿ÚÙÈÎÔ˘ ª¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ. ∂›Ó·È Ô ‰ËÌÈÔ˘ÚÁfi˜ ÌÂÚÈÎÒÓ ·fi ÙÈ˜ ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚÂ˜ Î·È ÈÔ ÂÈÙ˘¯ËÌ¤ÓÂ˜ Î·Ì¿ÓÈÂ˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ fiÏˆÓ ÙˆÓ ÂÔ¯ÒÓ, 
fiˆ˜: «The Marlboro Man», «The Jolly Green Giant» Î·È ÙËÓ «Fly the Friendly Skies of United». 

∏ ÂÎ‰‹ÏˆÛË ‰ÈÔÚÁ·ÓÒÓÂÙ·È ÌÂ ÙËÓ ÂÈÛÙËÌÔÓÈÎ‹ ˘ÔÛÙ‹ÚÈÍË Î·È ÙÂÏÂ› ˘fi ÙËÓ ∞ÈÁ›‰· ÙÔ˘ ªÂÙ·Ù˘¯È·ÎÔ‡ ¶ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ ª¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ 
Î·È ∂ÈÎÔÈÓˆÓÈÒÓ ÌÂ ¡¤Â˜ ∆Â¯ÓÔÏÔÁ›Â˜ ÙÔ˘ √ÈÎÔÓÔÌÈÎÔ‡ ¶·ÓÂÈÛÙ‹ÌÈÔ˘ ∞ıËÓÒÓ (√¶∞), ÙÔ˘ ∂ÏÏËÓÈÎÔ‡ πÓÛÙÈÙÔ‡ÙÔ˘ ª¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ (∂πª), ÙË˜
∂ÏÏËÓÈÎ‹˜ ∞Î·‰ËÌ›·˜ ª¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ, Î·ıÒ˜ Î·È ÙË˜ ∂ÏÏËÓÈÎ‹˜ ∂Ù·ÈÚÂ›·˜ ¢ËÌÔÛ›ˆÓ ™¯¤ÛÂˆÓ.

¶ÈÛÙÂ‡ÔÓÙ·˜ ˆ˜ Ù· ·Ó·ÌÂÓfiÌÂÓ· ÔÊ¤ÏË, ·fi ÙË ·Ú·ÎÔÏÔ‡ıËÛË ·˘Ù‹˜ ÙË˜ ÌÔÓ·‰ÈÎ‹˜ ÂÎ‰‹ÏˆÛË˜, Â›Ó·È ÁÈ· fiÏÔ˘˜ ÙÔ˘˜ ¤ÏÏËÓÂ˜ Ì¿Ó·Ù˙ÂÚ 
·Ó·ÌÊÈÛ‚‹ÙËÙ· ÛËÌ·ÓÙÈÎ¿, ÚÔÛ‰ÔÎÔ‡ÌÂ ¤Ú· ·fi ÙË ‰ÈÎ‹ Û·˜ Î·È ÛÙË Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹ ÚfiÛıÂÙˆÓ ÛÙÂÏÂ¯ÒÓ ·fi ÙËÓ ÂÈ¯Â›ÚËÛ‹ Û·˜. 

ªÂ È‰È·›ÙÂÚË ÂÎÙ›ÌËÛË Î·È ÊÈÏÈÎÔ‡˜ ̄ ·ÈÚÂÙÈÛÌÔ‡˜

µ·Û›ÏÂÈÔ˜ ¡. ∆Û¿Ú·˜
¶ÚfiÂ‰ÚÔ˜ & ¢ÈÂ˘ı‡ÓˆÓ ™‡Ì‚Ô˘ÏÔ˜

∆ιηµερίδα Επιχειρησιακής Στρατηγικής 
και Αντάρτικου Μάρκετινγκ

18 & 19 Οκτωβρίου 2006 • Αθήνα, Κέντρο Τεχνών στο ACS
Jay Conrad Levinson Dr. Jack Trout


